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a s implanter a Dubai
Le groupe d'investissement, spécialiste de la distribution de marques d’habillement
mise sur les offres de milieu de gamme,

Dubai, Né en 2002 dans cet émiral, ce

tout jeune groupe d'investissement
(22 millions d'€ de chiffre d'affaires au to-
tal). dont une branche est spécialisée dans
Ia distribution de marques d'habillement
européennes (6.5 millions d'€). présente la
particularité d'éire 'un des rares, sinon le
seul. groupes franco-dubaioles du genre ©
« Le capital est déteni a 51 % par un acion-
Aaire focal, une personne physigue, ef d
49% par moi-mémes, explique Mare Fles.
hen, le vice-président.

Autre particularité, ce spécialiste des
master-franchises de droit dubaiote 3¢
délibérement positionné sur les marques
milicu-haut de gamme, dans un marché ol
le luxe est surreprésemté ; « [/l y a de réelles
apportunités por les margues situdes sur
de crénean “bridge”, souligne Mare Fles.
hen. Dans le liee, le marché tend 6 se sams-
rer, di point de vie du distributear. Or il

¥ @ une forte demande
e prév-d-porter miliew:
haus de pamme, de la
part notammend d ‘une
impaorianie clieniéle lo-
citle constitude d expa-
frifs, Sorvent des codres
SUPNETIENTS, CFF COMSOM-
maieurs sont deman-
dewry de produits guali-
titifs sans avair forcément les moyens et
lenvie de s'offrir des griffes de hixe. lls ont

Jm exporte les enseignes (rangaises a

aussi envie de vétements qui vont avec leur
style e vie, soit des produits de loisirs
ohie =, dit-il.

C'est sur ce concept simple que s'est
construit le groupe Jm/, désormais master-
franchisé exclusil 3 Dubai de marques «in-
termédiairess telles gu'Oxbow (3 bou-
tiques), Vendilo el Icks (2 boutiques ), Perir
Bateau (4), Sergent Major (3). ainsi que In
marque de nautisme Offshore Legend (5
points de vente). Le spécialiste, qui dis-
pose de 2.000 m” despace de stockage i
Dubai. s"appuic sur une logislique inté-
grée, prend en charge de A & Z le proces-
sus d'implantation d'une boutique, de la
proposition de I'emplacement & la cons-
truction et I'aménagement de la boutique
au concept de la marque, en passant par
I"achai des stocks, du transport, ete. « Nous
sommes le seul interlocutewr, ce qui simpli-
fie grandement la donne aux sociétés euro-
péennes soticieuses d implanter leur réseae
i Dubar», souligne le dirigeant.

Prochainement, Jml ouvrira pour ses
clients 7 nouveaux points de vente dans
Dubai Mall, le plus grand centre commer-
cial au monde (prévu pour accueillic 1.400
magasins), qui sera inauguré le 28 aodt
prochain. Parmi ses autres projets en
cours, le jeune groupe cherche 3 élargir
son périmétre d'action. A commencer par
la capitalc administrative des Emirats
arabes unis, Abu Dhabi, qui «comumence i
£ire fortement dans la course -, selon Mare

Fleshen.
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